IMAS QUE UNA FECHA!

DIA DELAMOR Y LA AMISTAD EN COLOMBIA

¢Sabias que en 2024 el 70 % de los residentes —h Tercer sabado
de Bogotd celebraron el Dia del Amory la Amistad? : de septiembre

O Colombia celebra San Valentin en septiembre, ya que febrero trae fuertes
gastos familiares despues de Navidad y las compras de regreso a clases.

TENDENCIAS DE BUSQUEDA DE REGALOS
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2 este dia, convirfiéndolo en
g la segunda fecha comerecial
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HABITOS DE REGALD

GATEGORIAS DE DESTINATARIOS DE REGALOS ~ GASTO PLANIFICADO EN REGALOS

45% 40%
40%
[ Pareja 35% 20%
30% .
= Amigo secrefo 25% 23%
20%
= Hijos/Hermanos 15%
8%
10%
Padres % -
) 0%
Amigos (en general) Arriba de 50,000 COP ~ 50,000-100,000  100,000-200,000  Més de 200,000

Ccop Ccop cop

EFECTO DE LOS DESCUENTOS EN LAS COMPRAS  CATEGORIAS DE REGALDS MAS GCOMPRADAS

Chocolates y dulces
Invitaciones a cenar

Siempre Ropa y calzado
Joyeria
= A veces Tarjetas de regalo

) Cosmeéticos y perfumes
= Casi nunca
Flores
Alcohol
Peluches y juguetes de felpa

Viajes y vacaciones

® Nunca
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CELEBRANDO CONEXIONES: AMIGO SECRET]

Mas de la mitad de quienes celebran esta festividad son mujeres, y el 44,5 %
fiene entre 18 y 34 anos. Las encuestas muestran que alrededor del 32 %

de los colombianos participd en un intercambio de Amigo Secreto en el frabajo
o entre amigos en 2023, cifra que aumentd a cerca del 60 % en 2024.

AMOR Y AMISTAD, IMPULSANDO EL GONSUMOD

0. 30

De aumento del gasto De aumento en las ventas
promedio en el fin de semana minoristas frente a un fin
de Amor y Amistad 2024. de semana normal.

De las ventas anuales
de dulces se generan
gracias a Amor y Amistad.

Mas de 6.000 comercios ampliaron sus horarios de atenciéon durante esta celebracién,

ofreciendo descuentos y actividades especiales que impulsaron las ventas.

PLATAFORMAS DE MEDIOS MAS EFECTIVAS

o6 200 1o O

REDES SOCIALES PUBLICIDAD ONLINE TELEVISION PRENSA IMPRESA RADIO

Las redes sociales son el canal principal para interactuar con los celebrantes, mientras
. que la publicidad en linea y en televisidon también influye en sus decisiones de compra.

PRIORIZAR PUNTOS
GLAVE REGIONALES

Las marcas deben priorizar las
regiones con mayor indice

de busqueda como Guainia,
Vichada, Guaviare, Arauca

y Norte de Santander, donde el
inferés alcanza su punto maximo
durante Amor y Amistad.
Adaptar las creatividades

y realizar campanas geolocalizadas
en estas zonas maximizara el
engagement y generard mejores
resultados.

CONECTAR CON
AUDIENCIAS CLAVE

Mas de la mitad de los
celebrantes son mujeres,

y el 44,5 % tiene entre 18 y 34
anos, o que convierte a este
grupo en una audiencia
prioritaria. Las marcas deben
enfocarse en este segmento
combinando atributos
demogréficos (edad, género) con
senales de comportamiento
como busquedas de regalos,
compras en linea e interaccion en
redes sociales.

PROMUEVE
OFERTAS VIGENTES

En Colombia, el 87% de las compras
online se realizan desde dispositivos
moviles y mas del 80% de los
consumidores consideran los
descuentos al comprar.

Para captar la demanda en el

Top of the Funnel (parte alta del
embudo), recomendamos campanas de
awareness en CTV y Display,

y campanas en Meta para convertir

ese awareness en audiencias con alta
infencion de compra.

E Contactanos y desculbre como podemos potenciar tu marca: marketing-latam@miqdigital.com




